Ein Projekt von Anna Klotzer & Alessandro Seidel

Thema:

Digitales Marketing theoretisch erlernen und praktisch anwenden -

In Form der Erarbeitung einer Social Media Strategie flr ein
kooperierendes Unternehmen im Rahmen einer interdisziplinaren

Gruppenarbeit 4 3 s ~
. 7D ¥
g & B A\, >
@

Ziele:

Thematik lehren, Praxisbezug fordern, alternative Prufungsleistung
bieten, interdisziplinare Lehre etablieren

Zielgruppe:
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Wirtschaftspsychologie

5-ECTS Modul im Optionalbereich und als regulares Modul

Ausgestaltung: an der Wiwi-Fakultat

Blockveranstaltung Projektbearbeitung Prasentation

Vermittlung theoretischer praktische Anwendung Vorstellung der
Grundlagen des Erlernten Ergebnisse

Durchfihrung Juni - August Sommersemester 2019
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